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Disarmare,vocedelverboamare:for-
se niente più del monologodi An-

gela Iantosca,che siaprecon l9im-
magine di un mosaicodi volti di giornalisti uccisi,

scomparsi, sottoscorta,regalail significato più pro-
fondodiquesto XXXICongressoUcsi,chenonacaso

siapre,oggi,alSermig,l’Arsenale dellaPacediTorino.

Uncentinaiodigiornalistiecomunicatorisi ritrovano

inunmomentodiverificaquadriennale, inun conte-
sto incui ècambiatoquasitutto.Nonè unasemplice

epoca di cambiamento,come ci ha suggerito papa
Francesco,maundrasticocambiamento d’epoca,che

haregistratoleprimefratturearrivatedaltrauma-Co-
vidper poi essere costrettaa elaborare veriepropri

“tornado”comel’irruzioneapiedi uniti di unatecno-
logiarivoluzionariacome l’intelligenzaartificiale.

L’Ucsisipresenta aquestoeventoforte di un percor-
so avviato,maanche con l’energia necessaria a pro-
porreimportantitrasformazioni.Laprimasiesprime
attraversoun nuovologoassociativo,con il quale ci

presentiamoper laprimavoltaproprioal congresso;
lasecondasiesprimeattraversoil volume<Giornali-
smocomerelazione”,chehoscrittoconAssuntaCor-
bo eMariaGraziaVillaper Pacinieditore.

Partodal logo.Ucsi ha due esigenze:da un lato,ren-
derechiaro l’impegnoa offrireun contributoper ri-
solvere una profondacrisi professionale,nella con-
vinzionechepossaavvenireinnanzituttoattraversoun

nuovopattoconl’opinionepubblica;dall’altro,rende-
rechiaroche questaassociazionenonèsolo“stampa
cattolica” maècompostada giornalisti e comunica-
toriimpegnatiin tutti i media,nonsolocattolici.Que-
stidue messaggivengonoresievidentidalnuovolo-
goe siconnettonoesplicitamenteconicontenutidel
volumecheproponiamoaicolleghimaancheall9opi-
nionepubblica:lastradadelgiornalismocostruttivo,
delgiornalismodellesoluzioni,delcounseling come

disciplina che aiuta una maggiore consapevolezza,

sianeigiornalistie comunicatorisianeicittadini.
Ecco,non mi sembra poco.Se queste novità riuscis-
sero davveroa incarnarsi nel vissuto quotidianosa-
rebbe unapiccolarivoluzione.

L’Ucsisuquestitemiha anchecreatoun suo brand:il
progettodelle 5M,un prodottodellascuola di Assisi,

accolto con interesse dalla categoria in tutt’Italia. Si

parte dallaconsapevolezzache le classiche 5W del

giornalismo(chi, come,dove, quandoeperché)non
sianopiù sufficienti.AbbiamocosìcapovoltolaWot-
tenendouna M chestaa significareun “More”,anzi5
“more”necessarieperritrovareun’identitàeun futu-
ro:più linguaggi,tempo,diritti,fonti, masoprattutto
piùumanità.Etorniamoquindial tema– fondamen-
tale–dellerelazioni,sullacuiqualitàpuòincidereno-
tevolmenteun percorsodicounseling.Viscopriamo,

infatti, alcuni paradigmi che ciha lasciatoin eredità
papa Francesco: l’empatia,l’ascoltoattivo, l’assenza
di giudizio, indefinitivaunostileabbastanzalontano
dalle praticheprofessionalidi oggi.

Ogni tanto qualcunosichiedeche sensoabbia oggi
Ucsi.L’associazioneècompostada giornalistichenon
si fanno silenziarespecie, su temi importanticome,
ad esempio,la guerra.Su tutti questi temi,negli ulti-
miquattroanni,un grandeimpegnoperla formazio-
ne, in collaborazione con le istituzioni dicategoria,

che hanno reso importantee per molti aspettiorigi-
nale l’impegno Ucsi.L’Ordineprofessionaleha rico-
nosciutoquestoimpegnorendendo disponibile un
corso onlineon demand sugli stessi temi, supiatta-
formaformazionegiornalisti,eche ha registrato mi-
gliaiadi iscrizioni.

ArriviamoaTorinoconunaltroimportantebagaglio:
quello della rete fra associazioni che è diventata la

chiaveper aprire importanti processidi progettazio-
ne e quindi di vita futura. Pensoalla collaborazione

conAnspi,che ciha permessodiraggiungerei ragaz-
zi,neglioratorie nellescuole;pensoallaSan Vincen-
zo, conlaquale siamo entratinellecarceri;ecosìvia.

Arriviamoquindicarichi,dienergie,consapevolezze,

speranze,convintiche si ripartiràconnuovo entusia-
smo perun altroquadrienniochepuòriservarcisor-
prese interessanti.
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